Trzisna pozicija
Hrvatske u
konkurentskom
okruzenju

2005. godine

turizam u broj kama

Na turistickom tr7istu glavni su trzidni
konkurenti Hrvatske one europske ze-
mlje koje nude slican proizvod kao i
Hrvatska (sunce i more), a to su Portu-
gal, gpanjolska, Italija, Bugarska, Greka,
Turska i Cipar, premda su u nekima od
njih razvijene i druge vrste turizma poput
gradskog, kulturnog, seoskog, vjerskog,
planinskog i ostalih;

U osam zemalja konkurentskog okruzja
(zajedno s Hrvatskom) ostvareno je
2005. godine ukupno 963 milijuna
nocenja (i domacih i stranih turista)
2005. godine u svim komercijalnim
smjeStajnim kapacitetima (hotelskim,
kampovima i ostalim), pri ¢emu je
najviSe nocenja ostvareno u Italiji
(36,9%) i Spanjolskoj (36,7%), te

u Turskoj (7,8%), Grekoj (5,7%) i
Hrvatskoj (5,2%), a najmanje na Cipru
(1,6%), u Bugarskoj (1,7%) i Portugalu
(4,5%). Prema podacima o ukupnom
turistickom prometu Hrvatska dakle
zauzima peto mjesto u odnosu na tako
definirano konkurentsko okruZje.

® Domadi turisti ostvarili su 412 milijuna

S

nocenja ili 439, pri ¢emu je njihov udio
u strukturi gostiju bio najvedi u Italiji
(58% udjela u ukupnim nocenjima u
zemlji), Portugalu (41%), Spanjolskoj
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(419), a najmanji na Cipru (7%) i u
Hrvatskoj (11%). Italija je jedina zemlja
u regiji u kojoj domacdi turisti prevladava-
juu strukturi gostiju i ostvaruju vise
noc¢enja od inozemnih;

Inozemni turisti ostvarili su u
konkurentskom okruZenju 551 milijun
nocenja ili 57%, pri Cemu ti turisti najra-
dije provode odmor u Spanjolskoj (gdje
su ostvarili 210 milijjuna nocenja ili 38%
inozemnih nocenja u regiji), Italiji (148
milijuna ili 279%), Turskoj (57 milijuna ili
10%) te u Hrvatskoj (45 milijuna ili
89%), koja prema tom pokazatelju dolazi
na Cetvrto mjesto u odnosu na defini-
rano konkurentsko okruzje 2005.
godine. Potom slijede Grcka (7%),
Portugal (5%), Cipar i Bugarska (obje
po 2% udjela);

Glavna emitivna trzista za regiju su
Njemacka i Velika Britanija, koje zajedno
ostvaruju 262 milijuna nocenja ili gotovo
svako drugo nocenje u regiji. Osim tih
dvaju trZiSta, najviSe gostiju u regiju
dolazi iz Francuske (32 milijuna noce-
nja), Nizozemske (30 milijuna nocenja),
Italije (19 milijuna), Austrije (16 miliju-
na), Belgije (16 milijuna), a posljednjih
godina i iz Rusije (15 milijuna). U svim
zemljama konkurentskog okruzja
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Stopa promjene
2001.-2005. (u %) Izvor: Konkurentska
sposobnost hrvatskog turizma
u2004.i2005. godini:
115 odabrani pokazatelji (2007)
Institut za turizam, Zagreb.
*Podaci za Hrvatsku iskazani
su bez brodskih kabina, luka
nautickog turizma i kola za
+5 spavanje, ali s privatnim
smijestajem, kako bi bili
usporedivi s drugim zemljama
gdje su iskazani podaci za sve
kolektivne kapacitete, $to
+-5 pored raznih vrsta hotelskih
ukljucuje i kampove i druge
vrste smjestaja, ovisno o
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Slika 2.

SEZONALNOST TURISTICKOG PROMETA U KONKURENTSKOM

OKRUZJU HRVATSKE 2005. GODINE
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Njemacka zauzima vodece ili drugo
mjesto, a Velika Britanija nije medu
trzi$nim liderima (odnosno na prvom ili
drugom mjestu) samo na hrvatskom
receptivnom turistickom trzistu;

® U odnosu na ukupna trzi$na kretanja u
2001. godini u konkurentskom okruzju,
najviSe je poboljSana tr7iSna pozicija

Bugarske, koja je ostvarila najdinami¢niji

rast turistitkih nocenja (za 71%), zatim
slijedi Turska (s povecanjem ukupnih

nocenja za 48%) te Hrvatska (gdje su

nocenja povecana za 18%), a narusena
je trzi¥na pozicija Cipra i Grcke (u koji-
ma je doslo do pada turistickih nocenja
za 20% odnosno 4%), dok su Spanjol-

ska, Italija i Portugal zabiljeZile skromniji

rast (izmedu 1 i 4%). Rast turizma u

Bugarskoj, Turskoj i Hrvatskoj zasnivao
se na povecanju broja nocenja inozem-
nih gostiju, a slabljenje njihova interesa
za Cipar, Gr¢ku, Spanjolsku i Portugal
kompenziralo se povecavanjem nocenja

domacdih gostiju, koja su u tim zemljama

rasla dinami¢nije od inozemnih;

® Sezonalnost je najizraZenije obiljezje
turistickih kretanja u svim zemljama
konkurentskog okruzja, jer se vise od
trecina svih nocenja (35%) ostvaruje u
srpnju i kolovozu, a koncentracija turi-

stickih kretanja na ta dva mjeseca poseb-
no je izrazena u Hrvatskoj (gdje se u tom

razdoblju u godini ostvaruje 63% turi-
stickih nocenja), zatim u Bugarskoj

(43%), Grekoj (40%) i Ttaliji (389), dok
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Izvor:
Konkurentska
sposobnost
hrvatskog
turizma u
2004.i2005.
godini:

@ Xl. i X, odabrani
EIX.iX. pokazatelji
BVILiVIIL (2007)
av.ivi. Institut za

BV turizam,
— Zagreb.

Bugarska Cipar

Turska tada biljeZi samo 27% ukupnih
nocenja, $to je najmanji udio u odnosu
na ostale konkurentske zemlje. U srpnju
i kolovozu ostvaruje se 343 milijuna
nocenja, pri ¢emu u Italiji 137 milijuna,
Spanjolskoj 108 milijuna te 32 milijuna
nocenja u Hrvatskoj, koja u tom razdo-
blju zauzima vazniju poziciju (tree mje-
sto) na turistickom trzistu od Turske i
Grcke, a koje su pak od nje uspjesnije
promatra li se ¢jelogodidnje poslovanje;

U svibnju i lipnju ostvaruje se 19%
turistickih nocenja, pri ¢emu je udio
nocenja ostvarenih u tim proljetnim
mjesecima najvedi u Grekoj (24%) i
Turskoj (23%), a najmanji u gpanjolskoj
(18%). Jesenski mjeseci (rujan i
listopad) apsorbiraju 18% turistickih
nocenja, a udio nocenja u tim
mjesecima u odnosu na konkurente je
najve¢i na Cipru (24%) i u Grckoj
(229), a najnizi u Hrvatskoj (14%);

Od sije¢nja do travnja zajedno s
turistickim prometom od studenoga do
prosinca ostvaruje se u zemljama
konkurentskog okruzja 26% turistickih
nocenja, a najvedi je udio nocenja u tim
mjesecima u Portugalu (33%) i
Spanjolskoj (32%), dok se najmanje
nocenja u tim mjesecima ostvaruje u
Hrvatskoj (6%) i Grckoj (13%), pa se
uocava da je u Hrvatskoj u odnosu na
ostale zemlje konkurentskog okruzja
najizraZenija sezonalnost ukupnih
turistickih kretanja.

Z. Hendija



